LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner penelitian

Kuesioner penelitian

Analisis faktor-faktor yang mempengaruhi keuntungan warung pecel lele

Lamongan di Kabupaten Tangerang

A. Data diri responden
Nama responden
Nama warung
Alamat responden
Jenis kelamin
Pendidikan
Lama usaha
No Hp
Jumlah pembeli perhari
Sabtu-minggu
Senin-jumat
B. Daftar pertayaan
1. Harga (H)
Harga jual produk perporsi (dalam satuan Rupiah)
a. Penjualan hari senin-jum’at

No | Nama Harga perporsi Jumlah produk
produk terjual perhari
(sabtu dan
minggu)

Jumlah produk
terjual perhari
(senin-jumat)

1. | Pecel ayam

2. | Pecel lele

3. | Burung
puyuh/Dara

4. | lkan

5. | Ampela

6. | Usus

7. | Kulit

8. | Ceker

9. | Kepala

10. | Soto

11. | Esthe

12. | Es jeruk




13. | Nasi putih
14. | Nasi uduk
15. | Soto ayam
16.
17.
18.
19.
20.
2. Biaya— biaya
Biaya tetap
Biaya sewa
Penyusutan
No. | Jenis alat Jumlah/harga Umur ekonomis
perset/biaya
1. | Tenda
2. | ‘Spanduk
3. | Mejadan kursi
4. | Gerobak
5. | Wajan
6. | Panci
7. | Kompor
8. | Blender
9. | Cobek
10. | Alat makan
11. | Termos/ magic jar
12. | Etalase
13. | Tabung gas LPG
14. | Ember
15. | Nampan
16.
17.
18.
19.
20.
a. Biaya variabel
e Biaya bahan dan penolong
No. | Nama bahan Jumlah Harga
1. | Ayam
2. | Lele
3. | Mentimun
4. | Kol




5. | Kemangi/ selada

6. | Tomat

7. | Bawang merah

8. | Bawang putih

9. | Cabai

10. | Kemiri

11. | Garam dan penyedap
rasa

12. | Bumbu pelengkap

13. | Gas LPG

14. | Tepung

15. | Kertas nasi

16. | Kantong plastik

17. | Minyak goreng

18. | Terasi

19.

20.

e Biaya tenaga kerja

No | Nama | Pekerjaan | Jajan | Makan | Gaji perbulan

Keluarga
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b. Biaya lain-lain

No. | Jenis biaya Biaya (Rp)/bulan

Listrik

Galon

Air
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1. Lokasi (Lk)
Seberapa strategis lokasi warung pecel lele
e Apakah lokasi warung pecel lele Lamongan dekat dengan aktivitas
masyarakat seperti perumahan, pabrik, kampus, dan lain sebagainya?
a. Sangat setuju
b. Setuju
c. Netral
d. Tidak setuju
e. Sangat tidak setuju
e Apakah lokasi warung pecel lele Lamongan mudah dicapai oleh
masyarakat (tersediaya trasnportasi umum, kondisi jalan yang
mendukung?
Sangat setuju
Setuju
Netral
Tidak setuju
e. Sangat tidak setuju
C. Petunjuk pengisian kuesioner
1. Untuk menjawab pertanyaan di point pendapatan, harga, modal kerja, dan
keberagaman produk langsung mengisi jawaban
2. Untuk mengisi pertanyaan lokasi dengan memilih jawaban yang sesuai
dengan jawaban anda dengan petunjuk skor:
a. Untuk jawaban tidak setuju
Untuk jawaban kurang setuju
Untuk jawaban netral
Untuk jawaban setuju
Untuk jawaban sangat setuju
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Lampiran 2.Tabulasi Data penelitian
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No. Keuntungan(y) | Keberagaman | Lokasi | pendapatan | Harga Modal TC fix cost mk/hr
produk, kerja
1. 21.450.000 13 10 | 58.317.000 11.600 | 30.927.000 | 36.867.000 | 5.940.000 | 1.030.900
2. 10.470.000 12 8 | 33.465.000 15.600 | 20.430.000 | 22.995.000 | 2.565.000 | 681.000
3. 17.524.000 11 10 | 52.714.000 11.600 | 30.960.000 | 35.190.000 | 4.230.000 | 1.032.000
4. 23.070.000 15 10 | 59.970.000 12.500 | 30.930.000 | 36.900.000 | 5.970.000 | 1.031.000
5. 24.660.000 14 10 | 74.760.000 12.200 | 41.580.000 | 50.100.000 | 8.520.000 | 1.386.000
6. 10.500.000 10 9 | 39.000.000 15.600 | 25.350.000 | 28.500.000 | 3.150.000 | 845.000
7. 12.750.000 11 8 | 37.950.000 11.900 | 21.450.000 | 25.200.000 | 3.750.000 | 715.000
8. 19.500.000 14 10 | 155.020.000 14.750 | 30.030.000 | 35.520.000 | 5.490.000 | 1.001.000
9. 12.629.000 12 7 | 49.500.000 13.409 | 31.800.000 | 36.871.000 | 5.070.000 | 1.060.000
10. 21.570.000 12 10 | 66.000.000 12.472 | 39.480.000 | 44.430.000 | 4.950.000 | 1.316.000
11. 12.480.000 11 9| 39.990.000 12.500 | 23.610.000 | 27.510.000 | 3.900.000 | 787.000
12. 21.990.000 15 10 | 63.990.000 14.000 | 36.420.000 | 42.000.000 | 5.580.000 | 1.214.000
13. 10.860.000 10 8 | 36.480.000 12.600 | 22.830.000 | 25.620.000 | 2.790.000 | 761.000
14, 13.800.000 14 9 | 43.020.000 17.667 | 23.220.000 | 29.220.000 | 6.000.000 | 774.000
15. 12.000.000 11 8| 38.445.000 12.000 | 24.000.000 | 26.445.000 | 2.445.000 | 800.000
16. 12.990.000 13 8 | 42.000.000 13.818 | 25.260.000 | 29.010.000 | 3.750.000 | 842.000
17. 13.620.000 12 9| 39.990.000 12.091 | 23.340.000 | 26.370.000 | 3.030.000 | 778.000
18. 10.140.000 13 8 | 35.040.000 17.667 | 21.900.000 | 24.900.000 | 3.000.000 | 730.000
19. 19.120.000 12 9 | 52.000.000 12.500 | 27.540.000 | 32.880.000 | 5.340.000 | 918.000
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20. 15.030.000 11 10 | 49.980.000 12.200 | 29.460.000 | 34.950.000 | 5.490.000 | 982.000
21. 15.060.000 13 10 | 57.750.000 13.917 | 35.700.000 | 42.690.000 | 6.990.000 | 1.190.000
22. 14.020.000 12 9| 47.920.000 13.045 | 27.600.000 | 33.900.000 | 6.300.000 | 920.000
23. 19.050.000 12 10 | 58.890.000 13.045 | 35.700.000 | 39.840.000 | 4.140.000 | 1.190.000
24. 17.700.000 13 9| 64.500.000 11.667 | 40.890.000 | 46.800.000 | 5.910.000 | 1.363.000
25. 17.310.000 13 10| 48.810.000 13.250 | 25.620.000 | 31.500.000 | 5.880.000 | 854.000
26. 21.300.000 12 10 | 50.280.000 12.682 | 25.590.000 | 28.980.000 | 3.390.000 | 853.000
217. 14.940.000 10 9| 49.290.000 13.625 | 29.790.000 | 34.350.000 | 4.560.000 | 993.000
28. 16.800.000 12 9| 50.400.000 12.000 | 27.360.000 | 33.600.000 | 6.240.000 | 912.000
29. 13.200.000 11 9| 40.020.000 13.700 | 23.580.000 | 26.820.000 | 3.240.000 | 786.000
30. 18.060.000 11 10 | 48.000.000 12.667 | 24.870.000 | 29.940.000 | 5.070.000 | 829.000
31. 18.780.000 10 9| 52.380.000 15.167 | 30.000.000 | 33.600.000 | 3.600.000 | 1.000.000
32. 11.010.000 13 8 | 38.280.000 14.848 | 22.680.000 | 27.270.000 | 4.590.000 | 756.000
33. 18.300.000 13 10 | 54.990.000 16.364 | 32.010.000 | 36.690.000 | 4.680.000 | 1.067.000
34. 10.280.000 13 8| 46.700.000 15.200 | 32.355.000 | 36.420.000 | 4.065.000 | 1.078.500
35. 10.370.000 15 8| 57.380.000 13.700 | 39.960.000 | 47.010.000 | 7.050.000 | 1.332.000
36. 10.440.000 11 8| 41.490.000 13.450 | 28.500.000 | 31.050.000 | 2.550.000 | 950.000
37. 16.050.000 16 10 | 51.750.000 17.019 | 31.620.000 | 35.700.000 | 4.080.000 | 1.054.000
38. 10.170.000 10 9| 49.590.000 12.333 | 34.110.000 | 39.420.000 | 5.310.000 | 1.137.000
39. 12.000.000 10 9| 37.920.000 11.333 | 23.340.000 | 25.920.000 | 2.580.000 | 778.000
40. 14.880.000 12 8| 53.700.000 13.818 | 35.160.000 | 38.820.000 | 3.660.000 | 1.172.000
41. 14.340.000 13 9| 49.650.000 12.333 | 29.670.000 | 35.310.000 | 5.640.000 | 989.000
42. 18.510.000 14 10| 65.790.000 14.667 | 41.310.000 | 47.280.000 | 5.970.000 | 1.377.000
43. 10.920.000 11 8| 38.475.000 14.100 | 25.380.000 | 27.555.000 | 2.175.000 | 846.000
44, 13.230.000 10 9| 42.990.000 12.556 | 25.200.000 | 29.760.000 | 4.560.000 | 840.000
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45. 16.680.000 14 10 | 52.980.000 12.269 | 31.425.000 | 36.300.000 | 4.875.000 | 1.047.500
46. 13.200.000 12 9| 48.480.000 13.000 | 29.670.000 | 35.280.000 | 5.610.000 | 989.000
47. 13.290.000 11 9| 39.540.000 12.444 | 23.760.000 | 26.250.000 | 2.490.000 | 792.000
48. 13.350.000 11 8 | 40.050.000 12.357 | 23.400.000 | 26.700.000 | 3.300.000 | 780.000
49. 14.250.000 14 10 | 54.000.000 15.909 | 36.000.000 | 39.750.000 | 3.750.000 | 1.200.000
50. 16.320.000 14 10| 57.990.000 15.659 | 38.811.000 | 41.670.000 | 2.859.000 | 1.293.700
ol. 12.600.000 11 10 | 37.872.000 13.300 | 23.130.000 | 25.272.000 | 2.142.000 | 771.000
52. 16.560.000 10 10 | 43.500.000 14.083 | 23.460.000 | 26.940.000 | 3.480.000 | 782.000
53. 23.190.000 11 10 | 71.490.000 13.900 | 42.000.000 | 48.300.000 | 6.300.000 | 1.400.000
54, 10.110.000 10 9] 36.660.000 16.875 | 23.400.000 | 26.550.000 | 3.150.000 | 780.000
55. 10.890.000 12 9| 38.460.000 13.833 | 25.530.000 | 27.570.000 | 2.040.000 | 851.000
56. 17.700.000 11 10 | 47.700.000 13.444 | 26.181.000 | 30.000.000 | 3.819.000 | 872.700
S57. 15.520.000 12 9] 39.112.000 15.659 | 21.600.000 | 23.592.000 | 1.992.000 | 720.000
58. 16.410.000 13 10 | 52.260.000 14.417 | 31.620.000 | 35.850.000 | 4.230.000 | 1.054.000
59. 24.990.000 17 10 | 63.990.000 15.800 | 34.500.000 | 39.000.000 | 4.500.000 | 1.150.000
60. 23.490.000 17 10 | 50.880.000 15.633 | 24.210.000 | 27.390.000 | 3.180.000 | 807.000
61. 19.500.000 13 9| 51.000.000 13.550 | 27.585.000 | 31.500.000 | 3.915.000 | 919.500
62. 11.610.000 13 9] 35.370.000 13.250 | 20.280.000 | 23.760.000 | 3.480.000 | 676.000
63. 18.750.000 16 10 | 49.500.000 12.788 | 26.700.000 | 30.750.000 | 4.050.000 | 890.000
64. 24.600.000 15 10 | 68.700.000 12.537 | 38.400.000 | 44.100.000 | 5.700.000 | 1.280.000
65. 13.170.000 10 9] 39.450.000 13.167 | 23.880.000 | 26.280.000 | 2.400.000 | 796.000
66. 11.550.000 14 8| 35.988.000 14.333 | 22.290.000 | 24.438.000 | 2.148.000 | 743.000
67. 19.800.000 15 10| 69.300.000 15.417 | 42.000.000 | 49.500.000 | 7.500.000 | 1.400.000
68. 19.500.000 14 10 | 67.350.000 14.977 | 42.150.000 ‘ 47.850.000 | 5.700.000 ‘ 1.405.000




Lampiran 3.Tabulasi hasil olah data

No.
Responde Y Harga Modal Kerja | Lokasi Keberagaman
0 produk
1. 21,45 11,6 30,92 10 13
2. 10,47 15,6 20,43 8 12
3. 17,52 11,6 30,96 10 11
4. 23,07 12,5 30,93 10 15
S. 24,66 12,2 41,58 10 14
6. 10,50 15,6 25,35 9 10
1. 12,75 11,9 21,45 8 11
8. 19,50 14,7 30,03 10 14
9. 12,63 13,4 31,80 7 12
10. 21,57 12,5 39,48 10 12
11. 12,48 12,5 23,61 9 11
12. 21,99 14.0 36,42 10 15
13. 10,86 12,6 22,83 8 10
14, 13,80 17,7 23,22 9 14
15. 12,00 12.0 24,00 8 11
16. 12,99 13,8 25,26 8 13
17. 13,62 12,1 23,34 9 12
18. 10,14 17,7 21,90 8 13
19. 19,12 12,5 27,54 9 12
20. 15,03 12,2 29,46 10 11
21. 15,06 13,9 35,70 10 13
22. 14,02 13,0 27,60 9 12
23. 19,05 13,0 35,70 10 12
24. 17,70 11,7 40,89 9 13
25. 17,31 13,3 25,62 10 13
26. 21,30 12,7 25,59 10 12
27. 14,94 13,6 29,79 9 10
28. 16,80 12,0 27,36 9 12
29. 13,20 13,7 23,58 9 11
30. 18,06 12,7 24,87 10 11
31 18,78 15,2 30,00 9 10
32. 11,01 14,8 22,68 8 13
33. 18,30 16,4 32,01 10 13
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34. 10,28 15,2 32,35 8 13
35. 10,37 13,7 39,96 8 15
36. 10,44 13,4 28,50 8 11
37. 16,05 17,0 31,62 10 16
38. 10,17 12,3 34,11 9 10
39. 12,00 11,3 23,34 9 10
40. 14,88 13,8 35,16 8 12
41. 14,34 12,3 29,67 9 13
42. 18,51 14,7 41,31 10 14
43. 10,92 14,1 25,38 8 11
44, 13,23 12,5 25,20 9 10
45. 16,68 12,2 31,42 10 14
46. 13,20 13,0 29,67 9 12
47. 13,29 12,4 23,76 9 11
48. 13,36 12,3 23,40 8 11
49. 14,25 15,9 36,00 10 14
50. 16,32 15,6 38,81 10 14
51. 12,60 13,3 23,13 10 11
52. 16,56 14,0 23,46 10 10
53. 23,19 13,9 42,00 10 11
o4. 10,11 16,9 23,40 9 10
5. 10,89 13,8 25,53 9 12
56. 17,70 13,4 26,18 10 11
Sf. 15,52 15,6 21,60 9 12
58. 16,41 14,4 31,62 10 13
59. 24,99 15,8 34,50 10 17
60. 23,49 15,6 24,21 10 17
61. 19,50 13,5 217,58 9 13
62. 11,61 13,3 20,28 9 13
63. 18,75 12,8 26,70 10 16
64. 24,60 12,5 38,40 10 15
65. 13,17 13,2 23,88 9 10
66. 11,55 14,3 22,29 8 14
67. 19,80 15,4 42,00 10 15
68. 19,50 14,9 42,15 10 14
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RINGKASAN

Perkembangan sektor industri di Kabupaten Tangerang menjadi peluang usaha
warung pecel lele Lamongan, Masyarakat yang bermukim disekitar kawasan industri
lebih memilih membeli makanan dari luar atau makanan cepat saji karena kesibukan
yang padat. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh harga, modal
kerja, lokasi dan keberagaman produk terhadap keuntungan warung pecel lele
Lamongandi Kabupaten Tangerang. Populasi penelitian terdiri dari 210 pengusaha
warung pecel lele Lamongandi Kabupaten Tangerang, 68 pengusaha warung pecel
lele menjadi sampel dalam penelitian. dengan metode accidental sampling. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa harga berpengaruh negatif dan signifikan, sedangkan
modal kerja, lokasi dan keberagaman produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keuntungan usaha warung pecel lele. Implikasinya adalah bahwa untuk
meningkatkan keuntunganpengusaha harus memperhatikan. berbagai faktor yang
dapat mempengaruhioperasional dengan menetapkan harga yang terjangkau,
meningkatkan ' modal kerja, memilih lokasi yang strategis dan menyediakan berbagai
produk.

Kata kunci:warung pecel lele, keuntungan, harga, modal kerja, lokasi, dan
keberagaman produk
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SUMMARY

The development of industrial sectorin Tangerang regency has become a
business opportunity including warung pecel lele Lamongan. People who live
around industrial areas prefer to buy food from outside because of the busy
schedule.The purpose of this research is to analyze the effect of price, working
capital, location and product diversity on the profitof warung pecel lele
Lamonganin Tangerang regency. The research population consists of 210
entrepreneurs of warung pecel lele Lamonganin Tangerang regency, of which 68
entrepreneurs were sampledin this reseach with accidental sampling method. The
resultsindicate that price has negative and significant effect, while, working
capital, location and product diversity havepositive and significant effect on the
profitof “business. The results imply that in order to increase profit, the
entrepreneurs should pay attention to various factors that can affect operations
by setting affordable prices, increasing working capital,choosing a strategic
location and providing a variety of products.

Keywords:warung pecel lele lamongan, profit, price, working capital,location,
and product diversity.



