
 

47 

DAFTAR PUSTAKA 

Achmad, R. (2019). Analisis Strategi Pemasaranbenih Ikan Patin (Pangasius Sp) 

Di Pembenihan Ikanfarm Ita,Jakarta Selatan . Jurnal Akuatika Indonesia , 17-

23. 

Agnes Ligia Pratisitia Walukow, Mananeke, L., & Sepang, J. (2019). Pengaruh 
Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Lokasi Terhadap Keputusan 
Pembelian Konsumen Di Bentenan Center Sonder Minahasa. EMBA, 2(3), 
1737–1749. 

Amanah, D. (2018). Pengaruh Promosi dan Brand Image (Citra Produk) 
Terhadap Loyalitas Pembelian. Journal of Chemical Information and Modeling, 
53(9), 1689–1699. 

Anam, K. (2013). Strategi Pemasaran dan Implementasinya dalam Lembaga 
Pendidikan. Ta’allum: Jurnal Pendidikan Islam, 1(2), 159-170. 

Assauri, S. (2008). Manajemen Produksi dan Operasi. Jakarta : Erlangga 

Ayudia, Suryanto, E., & Waluyo, B. (2016). Analisis Kesalahan Penggunaan 
Bahasa Indonesia Dalam Laporan Hasil Observasi Pada Siswa Smp. Basastra, 
4(1), 34–49.  

Blasius Sudarsono. (2003). Dokumentasi, Informasi, Dan Demokratisasi. Baca: 
Jurnal Dokumentasi Dan Informasi, 27(1), 7–14.  

Chandra, G. (2002). Sevice, Quality dan Satisfaction. Yogyakarta : Andy. 

David, F. (2012). Konsep Manajemen Strategis. Jakarta: Salemba Empat. 

Dharmesta, B. (1999). Loyalitas Pelanggan Sebuah Kajian Konseptual Sebagai Panduan 
Bagi Peneliti. Jakarta : Husein. 

Duari, I. P. H. H. (2014). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadapkeputusan 
Membeli Tiket Pesawat Di Total Nusa Indonesia Tour And Travel 
Yogyakarta. Jurnal Media Wisata, 12(1), 35–42. 

Fauzi, Y. (2015). Manajemen Pemasaran Perspektif Maqasid Syariah. Jurnal Ilmiah 
Ekonomi Islam, 1(03), 143-160. 

Gaspers, V. (2008). Ekonomi Manajerial – Pembuatan Keputusan Bisnis. Jakarta : 
Gramedia Pustaka Utama. 

Imawan, T. Y. (2013). Strategi Pengembangan Pembenihan Ikan Patin (Pangasius 

Hypopthalmus) Di Kecamatan Ciampea Kabupaten Bogor. Jurnal 

Akuakultur Volume 6, Halaman 2, 11-22. 

Khairuman, dan Amri, K. (2005). Pembenihan dan Pembesaran Gurami Secara 
Intensif. Depok : PT. AgroMedia Pustaka. 

Khumaidi, A., dan Hidayat, A. (2018). Identifikasi Penyebab Kematian Massal 
Ikan Gurami (Osphronemus gouramy) Di Sentra Budidaya Ikan Gurami, 



 

48 

Desa Beji, Kecamatan Kedung Banteng, Kabupaten Banyumas, Jawa Tengah. 
Journal of Aquaculture Science, 3(2), 145–153.  

Kotler, P. (2002). Manajemen Pemasaran II. Jakarta : PT. Prehalindo. 

Kotler, P., dan Armstrong, G. (2008). Prinsip-Prinsip Pemasaran (Edisi 12.). Jakarta: 
Erlangga. 

Kotler, P., dan keller,  kevin. (2012). Marketing Management. Jakarta: Erlangga. 

Kumalasari, N. A. (2016). Perencanaan Strategi Promosi Melalui Analisis Swot 

Pada Bisnis Delicy. Performa: Jurnal Manajemen Dan Start-Up Bisnis , 225-234. 

Kuncoro, M. (2001). Metode Kuantitatif. Yogyakarta : AMPYKPN. 

Kurnia, L., dan Arafat, M. Y. (2015). Pengaruh manajemen laba dan ukuran 
perusahaan terhadap biaya modal ekuitas pada perusahaan manufaktur 
yang terdaftar di bursa efek indonesia. Jurnal Ilmiah Wahana Akuntansi, 10(1), 
45–70. 

Lenawan, E. (2009). Pengaruh Padat Penebaran 10, 15 Dan 20 Ekor/L Terhadap 

Kelangsungan Hidup Dan Pertumbuhan Benih Ikan Gurami 

Osphronemus Gouramy Lac. Ukuran 0,5 Cm. Institut Pertanian Bogor, 64. 

Longdong, F. M. (2016). Penerapan Target Costing Dalam Perencanaan Biaya 
Produksi Pada Cv. Sinar Mandiri the Implementation of Target Costing in 
Planning Cost Production At Cv. Sinar Mandiri. EMBA, 4(1), 1409–1418. 

Lumingkewas, V. A. (2013). Pengakuan Pendapatan dan Beban Atas Laporan 
Keuangan Pada PT. Bank Sulut. Journal of Chemical Information and Modeling, 
53(9), 1689–1699. 

Mardhani, A. (2017). Strategi Pengembangan Ekowisata Berbasis Masyarakat Di 

Pulau Pahawang Propinsi Lampung . Journal Of Maquares Volume 6, Nomor 

1, 1-9. 

Munadi, F. A., Ekonomi, F., dan Gunadarma, U. (2008). Analisis Strategi 
Pemasaran untuk Meningkatkan Penjualan Kendaraan Motor pada CV 
Turangga Mas Motor. Journal of Economics, 1–14. 

Musanto, T. (2004). Faktor-Faktor Kepuasan Pelanggan Dan Loyalitas Pelanggan: 
Studi Kasus Pada CV. Sarana Media Advertising Surabaya. Jurnal 
Manajemen Dan Kewirausahaan, 6(2), 123–136.  

Nazaruddin, R. S. (2011). Analisis Strategi Pemasaran Peternakan Ayam Cv. 

Intan Jaya Abadi Sukabumi. Jurnal Manajemen Ikm Vol. 6, Hal. 2, 152-162. 

Novia, M. A., Semmaila, B., dan Imaduddin, I. (2014). Pengaruh kualitas Layanan 
Dan Kualitas Produk Terhadap Kepuasan Pelanggan. Jurnal Strategi 
Pemasaran, 2(1), 1–18.  

Pakadang, D. (2013). Evaluasi Penerapan Sistem Pengendalian Intern 
Penerimaan Kas Pada Rumah Sakit Gunung Maria Di Tomohon. Jurnal Riset 



 

49 

Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 1(4), 213–223. 

Pearce Ii, J. A. (2013). Manajemen Strategis (Formulasi, Implementasi Dan 

Pengendalian). Jakarta: Salemba Empat. 

Pearce, J. A. (1997). Manajemen, Strategi, Formulasi, Implementasi, Dan Pengendalian 

(Terjemahan Jilid I). Jakarta: Bina Rupa Akasara. 

Pindo Witoko, R. S. (2013). Kelayakan Dan Strategi Pengembangan Usaha 

Pembenihan Ikan Patin Di Cv Mika Distrindo. Jurnal Manajemen Ikm, 115-

122. 

Ponomban, C. (2013). Analisis Break Even Point Sebagai Alat Perencanaan Laba 
Pada Pt. Tropica Cocoprima. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, 
Bisnis Dan Akuntansi, 1(4), 1250–1261.  

Puspowardoyo, H. dan A. S. Djarijah (2005). Membudidayakan Gurami Secara 

intensif. Yogyakarta: Kanisius. 

Ramadhan, F. Z. (2014). Pengaruh Biaya Produksi Dan Biaya Operasional 
Terhadap Laba Bersih (kasus Perusahaan Industri manufaktur sektor 
industri barang konsumsi sub rokok yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 
(BEI) ). Fakultas Ekonomi Universitas Komputer Indonesia, 1(1), 1–14. 

Ramadinata, F., Ibrahim Hasyim, A., Situmorang Program Studi Agribisnis, S., 
Pertanian, F., Lampung, U., & Soemantri Bojonegoro, J. (2014). Efisiensi 
Pemasaran Produk Duku Lampung Melalui Pendekatan Serba Fungsi Di 
Kabupaten Lampung Selatan. Jiia, 2(3), 223–231. 

Rangkuti, F. (2003). Analisa SWOT. Teknik Membedah Kasus Bisnis. Jakarta : 
Gramedia Pustaka Utama. 

Riski, M. dan Sendjaja (2002). Usaha pemnebiha Gurami. Jakarta: Penebar 

Swadaya. 

Sari, D. O., Kuspramudyaningrum, N. M., dan Vauzati, T. H. (2019). Teknik 
Pembenihan Ikan Gurami (Osphronemus Gouramy) di Unit Kegiatan 
Budidaya Air Tawar Sendang Sari. PROSIDING SEMINAR NASIONAL 
MIPA 2019 Universitas Tidar, 171–178. 

Shintaku, Y., Terada, K., dan Kikuchi, M. (2013). Analisis Strategi Pemasaran 
Pada Produk Sepeda Motor Matik Berupa Segmentasi, Targeting, Dan 
Positioning Serta Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen 
Di Semarang. Jurnal Stie Semarang, 5(2), 79–92. 

Simamora, H. (1999). Akuntansi Manajemen. Yogyakarta : Selemba Empat. 

Sitanggang, M. dan Sarwono B (2001). Budidaya Gurami (Edisi revisi). Jakarta: 

Penebar Swadaya. 

Slembrouck, J. K. (2003). Technical Manual For Artificial Propagation Of The 

Indonesian Catfish. Jakarta: Ird-Dkp. 



 

50 

Soedarman, A. (2004). Definisi Produksi. Yogyakarta : Andy. 

Sofiyanti, N., & Suartini, S. (2016). Pengaruh Jumlah Kapal Perikanan dan Jumlah 
Nelayan Terhadap Hasil Produksi Perikanan di Indonesia. Accounthink : 
Journal of Accounting and Finance, 1(01), 49–61.  

Staton, J. W. (1986). Prinsip Pemasaran (Edisi Ke 7). Jakarta: Erlangga. 

Sutojo, S. (2004). Membangun Citra Perusahaan. Jakarta : Damar Media Pustaka. 

Swashta, B., & Irawan. (2008). Manajemen Pemasaran Modern. 

Tjiptono, F. (2008). Strategi Pemasaran. Yogyakarta : Andy 

Winarso, W. (2014). Pengaruh Biaya Operasional Terhadap Profitabilitas (ROA) 
Pt Industri Telekomunikasi Indonesia (Persero). Jurnal Ecomedica, 2(2), 258–
272. 

Yoeti, A. O. (1995). Strategi Pemasaran Hotel. Jakarta : Petrja. 

Yuhana, A. N., & Aminy, F. A. (2019). Optimalisasi Peran Guru Pendidikan 
Agama Islam Sebagai Konselor dalam Mengatasi Masalah Belajar Siswa. 
Jurnal Penelitian Pendidikan Islam, 7(1), 79.  

 

  


