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Savaş,	S.,	&	Karadoğan,	S.	(2021).	The	role	of	digital	media	in	image	formation:	A	study	

on	the	projection	of	corporate	image	on	the	consumer.	Etkilesim,	7,	60-85.	

Sugiyono.	 (2017).	Metode	 Penelitian	 Kuantitatif,	 Kualitatif,	 dan	 R&D.	Bandung:	 CV	

Alfabeta.	



91 	

	
Suryani,	T.	(2008).	Perilaku	Konsumen:	Implikasi	pada	Strategi	Pemasaran.	Yogyakarta:	

Graha	Ilmu.	

Tran,	M.,	Nguyen,	B.,	Melewar,	T.C.	&	Bodoh,	J.	(2015).	Exploring	the	corporate	image	

formation	process.	Qualitative	Market	Research:	An	International	Journal.	Vol.	

18	Iss	1,	86-114.	

Trasuka,	A.	 (2021).	Manajemen	Produksi	Production	House	Musi	Kreatif	 Indonesia	

Dalam	 Pembuatan	 Video	 Klip	 Budi	 Doremi	 "Tolong".	 Skripsi	 Universitas	

Sriwijaya.	

	
Trias,	U.	(2022).	5	rekomendasi	film	produksi	Palari	Films,	A24-nya	Indonesia.	IDN	

Times.	 https://jogja.idntimes.com/hype/entertainment/trias-uswatun/film-	

produksi-palari-films-c1c2	

	
Trimanah.	 (2012).	 Reputasi	 Dalam	Kerangka	Kerja	 Public	 Relations.	 Jurnal	 Ilmiah	

Komunikasi	MAKNA	Vol.	2	No.	1,	92-103.	

Ulfa,	S.	(2022).	Strategi	Komunikasi	Pemasaran	Production	House	The	Little	Giantz	

dan	Visinema	Pictures	dalam	Memasarkan	Film	Nussa.	Skripsi	LSPR.	

Umanailo,	M.	(2019).	Paradigma	Konstruktivis.	Research	Gate,	1-4.	
	

Vega,	 E.	 (2023,	 Mei	 13).	 How	 A24	 took	 over	 Hollywood.	 Retrieved	 from	 Vox:	

https://www.vox.com/videos/23721656/a24-indpendent-ailms-distributor-	

hollywood	

	
Vision+.	 (1	 September	 2022).	 Vision+	 dan	 Palari	 Films	 Menggandeng	 Sepuluh	

Sutradara	 dalam	 Antologi	 Film	 Pendek	 Piknik	 Pesona.	 Retrieved	 from	

https://blog.visionplus.id/vision-dan-palari-ailms-menggandeng-sepuluh-	

sutradara-dalam-antologi-ailm-pendek-piknik-pesona/	
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